
Национальный бренд рыбы 
и морепродукции
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Разрабатываем easy-impact 
проекты — простые в запуске 
решения, создающие заметные 
изменения.
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Евгения Ежикова
Основатель ES—SENCE,  
экс-директор Студии Артемия 
Лебедева.

15+ лет управления креативны-
ми командами и национальными 
коммуникационными проектами.

Ключевые проекты: «Сделано 
в России», Мастер-план Грозно-
го, визуальный язык транспорта 
Москвы.

Павел Зюмкин
Арт-директор, дизайнер.

20+ лет опыта в городском и нави-
гационном дизайне.

Награды: IF Design, Red Dot.
Проекты: навигация Политехниче-
ского музея, дизайн-коды Якутска 
и Южно-Сахалинска.

Марго Воронцова
Бренд-стратег.

12+ лет в коммуникациях  
и запуске брендов (Sber, Danone, 
HoReCa).

Кейс INARCTICA — Red Apple 
и Silver Mercury, 2023.



Александр 
Штефанец
Креативный директор, 
копирайтер.

14+ лет в рекламе, бронзо-
вый Каннский Лев.

Клиенты: PREMIER, ЛЕНТА, 
СТОЛОТО.
Red Dot и IF за айдентику 
Российской премьер-лиги.

Павел 
Стародубцев
Стратег.

15+ лет в стратегическом 
развитии и консультирова-
нии первых лиц.

4 международные награды, 
эксперт каналов «Рыбхоз» 
и «Агрономика».

Марьям Назарова
Графический дизайнер, 
преподаватель, член Союза 
дизайнеров России.

19 лет опыта.

Ключевой проект: фирмен-
ный стиль сети доставки 
FARFOR (100+ городов).

Ольга Каллаур
Руководитель проекта.
12+ лет в брендинге 
и визуальных системах.
Экс-комдир ONY Branding, 
экс-арт-директор Студии Лебе-
дева.

Ключевые проекты: туристиче-
ский бренд Санкт-Петербурга, 
фирстиль Года культуры,  
«Активный гражданин».



Зачем отрасли
единый бренд
рыбы?
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Чтобы не тратить 
ресурсы поодиночке, 
а усиливать отрасль 
вместе. 

Зачем отрасли единый бренд рыбы?
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1.	 повышать доверие и узнаваемость 		

	 категории

2.	 упрощать продвижение и экспорт

3.	 объединять бюджеты и инициативы  

	 производителей

4.	 сокращать маркетинговые издержки

Зачем отрасли единый бренд рыбы?

Усиливать отрасль 
вместе
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покупателей  
выбирают продукт  
по стране  
происхождения

ROI отраслевых  
кампаний до 2800%

Единый знак повышает 
узнаваемость и экспорт

Национальные знаки  
повышают добавленную 
стоимость и ускоряют 
оборот

Почему  
это работает

71% 
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ценовая премия 

консолидация бюджетов 
коммуникации 

снижение CAC  
в ритейл-каналах 

рост оборота категории

Что
получит 
бизнес

Что в итоге?
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Что в итоге?

Игроки 
отрасли 
растут 
в доходах

за счет ценовой премии 
и консолидации ресурсов
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Сформировать единый узнаваемый образ 
российской рыбы как символа доверия, 
качества и развития отрасли.

Цель
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1.	 		  Исследование международных  
			   и российских практик

2.			  Бренд-платформа — смыслы,  
			   ценности, эмоциональные опоры

3.			  Имя бренда
4.			  Айдентика и брендбук

Этапы
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Лучшие практики
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1.	 	 Происхождение и знак = доверие 

2.		 Человечность важнее  
		  официальности

3.		 Региональные различия 

Выводы
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Марина, мама, 36 лет

Я хочу полезную,  
настоящую рыбу 
без стресса — просто, 
понятно, с доверием 
к содержанию

Ключевой инсайт
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Доверие
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— наша рыба и морепродукты
#ГордостьПроисхождением

Продукт российского происхождения — часть 
нашей культуры и природного богатства.

— с заботой о тебе и близких
#ВкусБезПотериПользы 
#АутентичностьВмногообразии

Полезная, вкусная и разнообразная рыба, 
доступная для питания на регулярной основе.

— поддержка своих
#ДовериеКтрудуИлюдям3аПродуктом

Выбирая продукт со знаком, 
ты поддерживаешь российских 
производителей.

— понятный выбор
#УзнаваемостьБрендаЧерезЕдиныйЗнакДоверия

Сканируй QR-код, чтобы узнать больше 
о составе, происхождении или бренде.

— навигация, которой можно 
доверять
#ПонятнаяИинформирующаяМаркировка

В зависимости от кампании, коммуникация 
может адаптироваться: от помощи в выборе 
до вдохновляющих историй о людях и местах, 
стоящих за продуктом.

Опоры доверия
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Качество
Натуральность и свежесть

Польза для здоровья
Источник белка и омега-3, часть 
сбалансированного рациона

Патриотизм
Уверенность в происхождении, выбор 
в пользу своего, поддержка отечественного 
продукта и производителей

Ценности бренда

Вкус
Удовольствие от еды, богатство текстур 
и вкусов

Разнообразие предложения
Много видов рыбы и морепродуктов, 
форматов и способов приготовления 
на каждый день
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Варианты
названий

2020



Имя бренда
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Русская рыба 

Создано морем

Рыбный берег

Своя волна

Рыба из России

Просто рыба

Имя бренда
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70%+
купили бы российскую 
рыбу охотнее при наличии 
единого знака доверия

Инсайты опроса

По результатам 
всероссийского опроса 
аналитического центра 
НАФИ, 2025 
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По результатам всероссийского опроса 
аналитического центра НАФИ, 2025 

Лидер 
восприятия 
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РУССКАЯ РЫБА

Лидер восприятия:
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РУССКАЯ РЫБА  
— ЭТО ФОРМИРОВАНИЕ 
НАЦИОНАЛЬНОЙ ИДЕНТИЧНОСТИ 
ЧЕРЕЗ ПОВСЕДНЕВНЫЙ ВЫБОР
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РОССИЯ — МОРСКАЯ ДЕРЖАВА. 
И ТЕПЕРЬ У ЕЁ РЫБЫ ПОЯВИ-
ЛОСЬ ИМЯ, ДОСТОЙНОЕ ЭТОГО 
СТАТУСА.
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Логотип  
и Фирменный 
стиль
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РУССКАЯ РЫБА —  
ЭТО ДОВЕРИЕ, ПРОСТОТА 
И ГОРДОСТЬ ЗА СВОЁ

В основе — честность и узнаваемость 
российского происхождения.

Айдентика соединяет природу, ремесло 
и современность.

Мы показываем, что «своё» может быть 
красиво, чисто и актуально.

Логотип
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СОВРЕМЕННОЕ  
ПЕРЕОСМЫСЛЕНИЕ  
НАЦИОНАЛЬНОЙ ГРАФИКИ

Силуэт рыбки вдохновлён орнаментами 
северных вышивок и резьбы.

В нём нет буквальной иллюстрации — 
только ритм и движение линий.

Шрифтовая часть — строгая, 
моноширная, будто течёт как вода.
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Единый стиль объединяет 
производителей под одним образом.

Он работает везде — от прилавка 
до выставки.

Каждый элемент говорит: «Это честная 
рыба. Из России. С гордостью».
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Возможности 
роста
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~900 МЛРД₽

К 2029 рынок 
retail-media 
в РФ

Возможности роста
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Единый бренд даёт отрасли 
единый голос в переговорах 
с сетями/маркетплейсами 
→ повышает эффективность 
RM-инвестиций

Возможности роста
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РУССКАЯ 
РЫБА — ИНВЕСТИЦИЯ 

В МАСШТАБ

Возможности роста
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РУССКАЯ 
РЫБА — ИНВЕСТИЦИЯ 

В МАСШТАБ

Возможности роста

1.	 усиливаете 
собственный 
маркетинг  

2.	 наращиваете 
доверие 
к категории  

3.	 увеличиваете 
свою прибыль

Поддерживая 
бренд, вы: 
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