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Дано:

1
УВЕЛИЧИТЬ ВНУТРЕННЕЕ ПОТРЕБЛЕНИЕ 
РОССИЙСКОЙ РЫБЫ И РЫБНОЙ 
ПРОДУКЦИИ

2
СФОРМИРОВАТЬ ПОЗИТИВНЫЙ, 
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ ОБРАЗ РЫБЫ
В СОЗНАНИИ РОССИЯН  

3
ОБЕСПЕЧИТЬ КОМПЛЕКСНОЕ РАЗВИТИЕ 
ОТРАСЛИ

ИСХОДНЫЕ ЦЕЛИ

3 УРОВНЯ KPI:
• МЕДИЙНОСТЬ ТЕМЫ

• ВОСПРИЯТИЕ ТЕМЫ АУДИТОРИЯМИ

• ПОКАЗАТЕЛИ ПОТРЕБЛЕНИЯ



Парадокс рынка: 
рыбу хотят, 
но едят редко
только у 39% респондентов рыба – основа рациона
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Восприятие и потребление:
Рыба остаётся вторичной по 
отношению к мясу и птице → 
менее универсальный и 
привычный продукт.

Что стоит за низким потреблением рыбы и где точки 
роста?

Источники:  Аналитический отчет: «Установки россиян в отношении потребления рыбной продукции», НАФИ, Исследование «Потребление рыбы в России», АНО "АПРП"

Вывод:
Для устойчивого роста необходимо 
формировать 
новые смыслы: рыба как вкусная, 
удобная, 
доступная и интересная еда.



Для большинства
россиян слово «рыба» 
ассоциируется именно
с красной рыбой, 
семгой, форелью, икрой



Источники:  Потребление рыбы в России: барьеры, потенциал, точки роста, АНО «АПРП», Аналитический отчет «Установки россиян в отношении потребления рыбной продукции», НАФИ

Семьи с детьми 
(30-45)

ключевой драйвер 
роста: 29 млн человек

Молодежь 
(18–24) 

стратегический драйвер 
рынка 15 млн человек

Старшее 
поколение 

38 млн человек 
(экономически активные 

пожилые) крупная и 
растущая группа

Дети 
(до 18 лет) 

31 млн человек

4 ключевых перспективных сегмента 
аудитории



Главным драйвером категории остаются полуфабрикаты 
из мяса и птицы
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Медиа инвестиции категории
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Рег ТВ Нац ТВ Интернет ООН Радио Пресса

Медиа сплит тотал категории 

Категория стабильно растет на 49% в 2025 (янв-июль) за счет полуфабрикатов, птицы и мяса, рыба и морепродукты снизили бюджеты на медиа на 47% vs 
2024 (янв-июль). ТВ, Интернет и наружная реклама — топ медиа, в  2025 наблюдается перераспределение инвестиций в Нац ТВ и уменьшение доли Рег ТВ 
и Интернет

Источник: Adex медиа инвестиции категории (рыба, мясо, птица) 2023-2025 (KOKOC GROUP эстимация)

+132%

+96%

-47%

+61%

+43%
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существует 
в культурном разрыве. 

ВЫВОД
РЫБА В РОССИИ
МИФ,КОТОРОГО НЕТ

Русская рыба станет 
современным культурным 
символом: массовым, 
эмоциональным  и 
составляющей привычку. 



А рыба где?



А рыба где?А рыба где?



Заголовок в одну строку Выбираем медиа в соответствии с принципами

1
Достижимость аудитории, 
охват

2
Заметность, 
запоминаемость рекламы, 
вовлечение

Источники:  BrandPulse 2025, Профиль, Россия 0+, % аудитории 

15% 31% 48% 64% 80%
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—
Медийный портал
о русской рыбе
и всём, что
с ней связано



Портал как центр экосистемы для брендов

ТОЧКИ 
ПРОДАЖ

ПОРТАЛ РУССКАЯ РЫБА +
ЭКОСИСТЕМА ЛОЯЛЬНОСТИ

МАРКЕТИНГОВАЯ 
АКТИВНОСТЬ

ОЛВ, Баннеры
Анонсирование 
спецпроектов 

на портале

Реклама 
в поиске

стимулирование спроса и продаж 
в торговых точках

привлечение потребителей на портал 
и в программу лояльности
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Активационные проекты
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Новая старая традиция

И, что интересно, в российской традиции 
нет никакого сложившегося новогоднего 
«горячего». 
Почему бы не сделать им рыбу?

Убедим пользователей, что горячие блюда 
из рыбы — это «забытая» новогодняя 
традиция, которую пора вспомнить и 
вернуть на стол!

Период: ноябрь-декабрь 2025



Заголовок в одну строку —
Битва поваров
и блогеров
Мы запустим битву между 
профессиональными шефами 
и кулинарным блогерами, в рамках 
которой каждый снимет видео 
и представит своё виденье концепции 
«Нового Русского Новогоднего Стола», 
центральным элементом которого станут 
блюда из рыбы!

Период: ноябрь-декабрь 2025

Какая радость — эта ваша заливная рыба!



—
Фестиваль 
«Русская рыба» 
в Нижнем Новгороде

Фестиваль «Русская рыба» — это 
масштабный городской пикник, где 
выловленная 
из привычного контекста рыба, силами 
творческих представителей города, 
превратится в культовый тренд и 
искусство. 



—
Общая сеть

Общая сеть – это комьюнити 

не только амбассадоров рыбы 

и здорового лайфстайла, но и 

людей, каждый день делающие 

маленькие добрые дела в 

онлайне и оффлайне, 

направленные на 

благотворительность.
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Детские
креативные концепции



Заголовок в одну строку —
Проще жареной рыбы
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Блогеры и Смешарики



Заголовок в одну строку —
И другие популярные детские
мультфильмы!
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Поплыли вместе!Поплыли вместе!
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